ZALACZNIK
Szczegotowy opis modutu cennikéw do zadania:

Rozwdj istniejacej platformy B2B oraz PIM pod katem zarzadzania rabatami dla
kontrahentow. Wykonanie modutu cennikéw obejmujacego oprogramowanie analizujace
ceny zakupu, automatycznie wyliczane ceny katalogowe, blokady cenowe i rabatowe
oraz narzedzia synchronizacji cen pomiedzy platformg B2B oraz programem finansowo-
ksiegowym Subiekt.
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Rodzaje cennikéw

W systemie PIM stworzony zostanie modut Cenniki (osobna zaktadka w bocznym panelu
administracyjnym).

W systemie PIM bedg funkcjonowaé nastepujgce rodzaje cennikéw:

Cennik zakupowy (kod produktu; waluta; wartos¢, dostawca)

Cenniki katalogowe (cennik katalogowy PLN i cennik katalogowy EUR; oba te cenniki sg
wzajemnie niezalezne)

Cenniki cen srednich wazonych (PLN i EUR)

Cenniki klienckie

Cennik zakupowy, historia cen zakupu produktu

Cennik zakupowy bedzie stuzyt tylko do celéw informacyjnych, nie bedzie wykorzystywany w
procesie wyliczania cen. Cennik zakupowy bedzie dostepny dla wybranych uzytkownikéw PIM
(posiadajacych odpowiednie uprawnienie).

Ceny do cennika zakupowego bedg pobierane z SUBIEKTA, wedtug ustalonego
harmonogramu integrac;ji.

W danych produktu w zaktadce (tabsie) “Historia cen” mozna bedzie sprawdzi¢ ceny zakupu w
wybranym przedziale czasowym.

Uzytkownicy posiadajgcy odpowiednie uprawnienie bedg mogli sprawdzi¢ historie cen zakupu
dla tego produktu w wybranym przedziale czasowym. Mozna tez bedzie wyswietli¢ najwyzszg i
najnizszg cene w wybranym przedziale czasowym.

Na osi cen zakupu danego produktu bedzie widnie¢ informacja o dostawcy (przy kazdej cenie).

Informacja o dostawcy zostanie pobrana z SUBIEKTA. W systemie PIM stworzony zostanie
stownik dostawcéw

Cennik cen srednich wazonych

Ten cennik nie bedzie upubliczniany (nie bedzie widoczny dla partneréw handlowych). Dostep
do tego typu cennika bedg miec¢ tylko wybrani uzytkownicy systemu (posiadajagcy stosowne
uprawnienie).



Cennik srednich wazonych bedzie stuzy¢ do kontroli warunkéw specjalnych przyznawanych
partnerom handlowym (modut warunkow specjalnych) oraz do wyliczenia cen w cenniku
katalogowym.

Ceny do cennika cen $rednich wazonych bedg pobierane z SUBIEKTA wedtug ustalonego
harmonogramu integrac;ji.

Cennik srednich cen wazonych EUR bedzie wyliczany na podstawie kursu podanego w
zaktadce Ustawienia wedtug wzoru:
kwota PLN x kurs

Cennik katalogowy

Ceny w cenniku cen katalogowych bedg wyliczane wedtug ustalonego schematu. Dla
wybranych produktow mozna bedzie wczyta¢ ceny z pliku csv.

Tworzenie cennika katalogowego bedzie polegato na wypetnieniu formularza:

nazwa cennika generowana tak

katalogowego automatycznie przez
system

data utworzenia generowana tak

automatycznie

data waznosci cennika |wybér daty z cenniki klienckie
kalendarza dziedziczg date
waznosci po cenniku
katalogowym

aktywnos$c¢ check box tak




Wyliczanie cen w cenniku katalogowym obrazuje ponizszy algorytm:

Tworzenie ceny
katalogowej

dla niektérych produktow
ceny moga by¢
importowane z plikéw csv

Zzy istnieje cens
dla produktu

No
hAJ
Pobranie ceny pobrana
$redniej wazonej z
dla produktu SUBIEKTA
\
Sprawdzenie do
jakiej grupy

rabatowej nalezy
produkt, i pobranie
narzutu

wyliczenie ceny:
$r. wazona +
narzut

reczna edycja
ceny

wyliczenie
warto$ci narzutu
po korekcie

Y

zapisanie ceny

KONIEC




Cenniki klienckie

Na podstawie cennika katalogowego tworzone bedg cenniki klienckie dla partnerow
handlowych.

Ponizszy algorytm przedstawia proces wyliczania ceny w cenniku klienckim:

Tworzenie ceny
klienckiej

Wybor partnera

cana kliencka =

cenie katalogowej . il

Yes

{

Wyliczenie ceny
wg warunkow

Yes

¥

wyliczenie ceny z
uwzglednieniem
bonusu No

Przekazanie
do modutu
cen
specjalnych

czy wyliczona
warto$¢ jest >= $redniej
wazonej + 5%

A

Y

( Zapisanie ceny ;




Grupy rabatowe produktéw, narzuty na grupy rabatowe
Grupy rabatowe bedg tworzone na potrzeby modutu cennikéw i bedg bazowaé na kategoriach
produktowych dostepnych w PIM.

Tworzenie grupy rabatowej bedzie polegato na wypetnieniu pél formularza:

nazwa grupy edycja tak

rabatowej

wybor kategorii wielokrotny wybor tak w grupie rabatowe;j

produktowych z musi znalez¢ sie

katalogu produktow przynajmniej jedna
kategoria produktowa

narzut na grupe edycja tak podanie procenta

rabatowg narzutu

bonus check box nie jesli grupa rabatowa
ma zaznaczong opcje
“bonus” to podczas
tworzenia ceny
klienckiej dla produktu
z tej grupy
kontrolowana jest
wysokosc¢ ceny z
uwzglednieniem
rabatu i bonusu

rabat za opakowanie [edycja nie podanie procenta

zbiorcze rabatu za produkt
zakupiony w
opakowaniu zbiorczym

Pakiety rabatowe dla partneréw handlowych, bonusy
Partnerzy handlowi mogg miec¢ przyznany jeden lub kilka pakietow rabatowych. Kwestia ta
uregulowana jest w umowie handlowej.



Tworzenie pakietu rabatowego bedzie polegato na wypetnieniu formularza:

nazwa pakietu edycja tak pakiet BROWN,
rabatowego SILVER, GOLD,
PLATINIUM
przypisanie procent  (wielokrotny wybor tak dla kazdej grupy
rabatu dla grup rabatowej przypisany
rabatowych procent rabatu

W kartotece partnera handlowego zawarte zostang informacje o pakiecie rabatowym
przyznanym temu partnerowi.
Partner handlowy moze mie€ przyznany wiecej niz jeden pakiet rabatowy.

Przyktad:
Partner posiada pakiet rabatowy SILVER na wszystkie grupy rabatowe poza jedng, na ktorg ma
przyznany pakiet PLATINIUM.

Partner handlowy moze mie¢ przyznany rabat indywidualny na wybrane lub wszystkie grupy
rabatowe.

Przyktad:
Partner posiada pakiet rabatowy SILVER, na jedng grupe rabatowg posiada pakiet GOLD, a na
dwie grupy rabatowe ma przyznany rabat indywidualny przypisany “z reki”.

Jesli partner handlowy posiada przyznany bonus to jest on uwzgledniany podczas kontroli
wyliczonej ceny w cenniku klienckim. Bonus podawany jest w kartotece partnera w postaci
warto$ci procentowej. Partner posiada tylko jeden bonus.

Pakiety rabatowe HT, HS

Uzytkownicy typu HT, HS moga przyznawac partnerom handlowym ceny specjalne. Podczas
tworzenia takich cen postugujg sie swoimi pakietami rabatowymi przydzielonymi na grupy
rabatowe.

Tworzenie takich pakietow polega na wypetnieniu formularza:

nazwa pakietu edycja tak np. Pakiet rabatowy
rabatowego HT przypisany
wszystkim

uzytkownikom typu HT]




przypisanie procent  [wielokrotny wybor tak dla kazdej grupy
rabatu dla grup rabatowej przypisany
rabatowych procent rabatu

Edycja cennikow katalogowych, wersje cennikow

W cennikach katalogowych mozna bedzie przypisywac ceny do produktow. Ta opcja jest
niezbedna aby dodaé ceny do produktow, ktére zostang dodane do Katalogu produktow po
stworzeniu cennika katalogowego.

Kazdy nowy produkt dodany do Katalogu produktéw bedzie odktadat sie na liscie produktow w
cenniku katalogowym. Jego cena zostanie wyliczona na podstawie algorytmu wyliczania ceny
katalogowej produktu.

Podczas dodania ceny do produktu utworzona zostanie nieaktywna wersja tego cennika. Na
takiej wersji mozna bedzie dodawac¢ ceny do nowych produktow. Po zakonczeniu prac na
wersji nieaktywnej cennika katalogowego mozna bedzie aktywowac te wersje oraz
wygenerowac powigzane cenniki klienckie.

Aktywowanie nowej wersji cennika katalogowego automatycznie dezaktywuje poprzednig
wersje tego cennika.

Oznaczanie cennika katalogowego i cennika klienckiego
Cenniki katalogowe bedg oznaczane wedtug nastepujgcego wzoru:

CK_PLN_nrCK##/verCK### np.: CK_PLN_01/ver002 gdzie:
nrCK## - bedzie zmieniany w momencie utworzenia nowego cennika katalogowego (np. raz
na kwartat);

verCK### - bedzie przyjmowata kolejny numer jesli cennik zostanie wyedytowany i zmieniony w
PIM (dodanie nowych produktéw)



Utworzony cennik kliencki partnera handlowego otrzymuje nowe ID oraz nazwe skonstruowang
na nastepujgcej zasadzie:

CC_{identyfikator klienta} nrCK## / verCK### - verCC### np.: CC_WMC_01/002-ver003

gdzie:

{identyfikator klienta} - do okreslenia np. NIP lub dodanie w kartotece partnera handlowego
pola “nazwa skrocona”

nrCK##/ verCK### - bedzie pobierany z oznaczenia cennika katalogowego na podstawie
ktorego stworzony jest cennik klienta

Stowniki w module cennikéw
Stownik dostawcow tworzony wedtug formularza:

Petna nazwa firmy edycja tak

Skrécona nazwa firmy |edycja tak

Adres edycja

Kraj lista wyboru tak

Adres email edycja tak pole walidowane
Inne pola, zgodne z polami w SUBIEKT, do okreslenia przez LEDIN

Generowanie cennikoéw klienckich

W kartotece partnera handlowego dostepny bedzie podglad aktualnego cennika klienckiego.



Partner handlowy bedzie mégt wygenerowac cennik kliencki uwzgledniajgcy:

domysine kolumny:

nazwa produktu,

indeks produktu,

cena katalogowa produktu,

cena w cenniku klienckim,

cena z warunku specjalnego z datg obowigzywania warunku

Partner bedzie mégt wigczy¢ dodatkowe kolumny (np. opis produktu, status produktu).

Partnerzy posiadajgcy w swojej kartotece opcje “wyswietlaj ceny za opakowanie zbiorcze”
beda widzie¢ na cenniku kolumne z cenami za produkt zakupiony w opakowaniu zbiorczym.

Partner handlowy bedzie mégt pobraé cennik w formacie:

csv
XLSX
PDF

Modut cen specjalnych

Modut nadawania warunkow specjalnych umozliwia tworzenie cen specjalnych na wybrane
produkty lub grupy rabatowe (poprzez rabat na grupe), w okreslonych ramach czasowych. Tak
utworzona cena produktu bedzie miata najwyzszy priorytet.

Przyktad:

Handlowiec ustala z klientem, ze ten zacznie kupowac znacznie wiecej produktow jesli
dostanie nieco lepszg cene. Handlowiec zgadza sie na to, na okres np. 3 miesiecy Handlowiec
Zmienia cene w ramach uprawnien i jednoczes$nie daje informacje na co sie z klientem umowit.
Przed uptywem terminu obowigzywania warunku specjalnego uzytkownik LEDIN ktory go nadat
otrzyma notyfikacje na ten temat (np 14 dni przed wygasnieciem terminu). Po trzech
miesigcach system dezaktywuje warunek specjalny.

Tworzenie warunku specjalnego obrazuje ponizszy algorytm:



Tworzenie
warunku
specjalnego

Wybor partnera

Y cena specjalna
na wybrane
) produkty
rodzaj

procentowy rabat specjalny na grupe rabatowg

Wybaér grupy

'

podanie % rabatu

wprowadzenie
ceny(kwotowa lub
% upustu) per
produkt

l

rabatowej ————

Wprowadzenie
Terminu waznosci
warunku
specjalnego

Y

Wprowadzenie
opisu

Walidacja
warunku
specjalnego




Warunek specjalny mozna réwniez utworzy¢ dla produktu zakupionego w opakowaniu
zbiorczym.

Walidacja warunku specjalnego przebiega zgodnie z ponizszym algorytmem:

Akeeptacja Akceptacia
warunku warunky

No

Yes

Warunek zapisany
- brak akceptacjl
aku

Infor
u

Akceplacja
warunku.

Legenda:
H - handiowiec

DR - dyrektor regionalny sprzedazy
DG - dyrektor generalny, prezes

Przyktad walidacji warunku specjalnego

HT utworzyt warunek specjalny dla 100 produktéw
w 90 produktach cena specjalna miesci sie w zakresie jego uprawnien

w 10 produktach HT przekroczyt swoje uprawnienia. Przy zapisie warunku pojawia sie
komunikat:

Dla ponizszych produktow przekroczyte$ swoje uprawnienia. Wyedytuj ceny ponownie lub
wyslij do akceptaciji.

Na liscie produktow z ceng poza uprawnieniami HT wyswietla sie informacja "Mimimalna cena,
jakg mozesz przyznac: [...] zt (wyliczone na podstawie ceny produktu z cennika klienta minus
maksymalny rabat ktéry moze przyznac HT).



HT decyduje sie wystac¢ ceny do akceptacji. Do przetozonego trafiajg ceny z wyréznieniem tych
cen gdzie uprawnienie zostato przekroczone.

Przetozony moze zaakceptowac 9 cen z 10 poza limitem i zwrdcic taka informacie.

HT musi wyedytowac 1 produkt z nieprawidtiowg ceng i ponownie wysta¢ go do akceptaciji, jesli
podczas jej edycji przekroczy swoje uprawnienie. Przetozony podejmuje decyzje o akceptaciji.

Kontrola cen specjalnych po zmianie cennika cen srednich wazonych

Dla bezpieczenstwa w sytuacji gdy wgrany zostanie nowy cennik cen Srednich wazonych
system sprawdzi, czy wprowadzone ceny specjalne spetniajg warunek
cena z warunku specjalnego => srednia cena wazona =5 %

Jesli cena z warunku specjalnego bedzie nizsza wyswietlony zostanie alert, widoczny dla
uprawnionych uzytkownikéw LEDIN. Sama cena specjalna nie zostanie jednak zmieniona.

Koniec okresu obowigzywania ceny specjalnej
Po uptynieciu terminu warunku specjalnego dezaktywuje sie on, a Partnera bedzie
obowigzywata cena z jego cennika klienckiego.

Opiekunowie (HS i HT) oraz partner otrzymujg powiadomienie o wygasnieciu warunku
specjalnego przed jego wygasnieciem (14 dni).

Blokady rynkowe
Aby ograniczy¢ dostep do produktow dla wybranych partnerow handlowych konieczne bedzie
wprowadzenie blokad rynkowych.

Tworzenie rynku bedzie polegato na wypetnieniu formularza:

nazwa edycja tak

nazwa skrocona edycja tak




W kartotece partnera handlowego mozna trzeba bedzie zaznaczy¢, do jakich rynkdéw partner
nalezy.

Przy produkcie wprowadzona zostanie “aktywnosc¢ produktu na rynku”.
W ten sposob partner handlowy, ktéry ma dostep np. tylko do rynku krajowego bedzie widziat w
swoim cenniku produkty dostepne tylko na tym rynku.

Ceny za produkt zakupiony w opakowaniu zbiorczym

Kazda grupa rabatowa bedzie mogta mie¢ przypisany procent rabatu za zakup produktu w
opakowaniu zbiorczym. Uprawnieni partnerzy handlowi bedg mogli kupowac¢ produkty w
nizszych cenach jesli zakupig je w opakowaniu zbiorczym.

Aby prawidtowo oblicza¢ cene produktu zakupionego w opakowaniu zbiorczym nalezy w
katalogu produktéw przy produktach uzupetni¢ formularz danych logistycznych:

Europaleta ‘

Rodzaj: lloé¢ sztuk: lloé¢ sztuk:

Opakowanie jednostkowe

Szerokosc [em: Szerokos¢ [cm]: llo&é zbioreza:
Wysokosé [em]: Wysokos$¢ fem]: Waga [kgl:

Dhugosé [em): Dhugosé [em]: Wys [l

Waga [kgl: Waga [kg): llo¢
Objetosé [m3]: llo$¢ warstw.

Rodzaj op. zb.

Szybkie dodawanie zasobéw

= 4

v

Rabat za zakup produktu bedzie uwzgledniany w procesie wyliczania cen w cennikach
klienckich wedtug wzoru:

cena za produkt w opakowaniu zbiorczym = cena katalogowa - rabat wynikajacy z pakietu
partnera - rabat za zakup produktu w opakowaniu zbiorczym

Nizsza cena za produkt bedzie obowigzywata podczas zakupu ilosci min. 1 x wolumen
okreslony w formularzu “opakowanie zbiorcze” przy danym produkcie.

Podczas zamawiania produktu bedzie wyswietlana informacja:



“do uzyskania ceny [...zf] za sztuke brakuje ci [...] produktow”.

Ten komunikat bedzie wyswietlany wtedy gdy partner posiadajgcy uprawnienie do kupowania
produktow w lepszych cenach w opakowaniu zbiorczym zamowi ilos¢ mniejszg niz ta okreslona
w formularzu “opakowanie zbiorcze”.

Dostepnos$c¢ produktow a rabat za opakowanie zbiorcze

Jesli na stanie magazynowym danego produktu bedzie mniej niz wynosi jego ilos¢ w
opakowaniu zbiorczym wtedy komunikat “do uzyskania ceny [...zt] za sztuke brakuje ci [...]
produktow” nie bedzie wyswietlany

Uprawnienie partnera handlowego do nizszych cen za opakowanie zbiorcze

W kartotece partnera handlowego mozna bedzie zaznaczy¢ opcje “widoczno$¢ cen za
opakowanie zbiorcze”. Partner posiadajgcy te opcje zaznaczong bedzie widziat ceny za
opakowanie zbiorcze w swoim cenniku klienckim.

Produkty dostepne tylko w opakowaniach zbiorczych

Przy wybranych produktach mozna bedzie zaznaczy¢ opcje “zakup mozliwy tylko w
opakowaniu zbiorczym”. W takiej sytuacji podczas proby ztozenia zamodwienia na ilos¢
mniejszg niz opakowanie zbiorcze takiego zamdwienia nie uda sie zapisac. System wyswietli
komunikat o minimalnej ilosci sztuk w zamowieniu. Produkt z opcjg “zakup mozliwy tylko w
opakowaniu zbiorczym” mozna bedzie zamawiac tylko w ilosci bedgcej wielokrotnoscig sztuk
produktu w opakowaniu zbiorczym.

Kontrola poziomu cen z rabatem za opakowanie zbiorcze, inne sytuacje

Algorytm wyliczania i kontroli ceny w cenniku klienckim zadziata rowniez w odniesieniu do
wyliczania ceny za produkt zakupiony w opakowaniu zbiorczym. Jesli cena za produkt w
opakowaniu zbiorczym wyliczona wedtug tego wzoru:



Europejski Fundusz
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cena katalogowa - proc. rabatu partnera na grupe rabatowg - proc. rabatu za zakup w
opakowaniu zbiorczym - proc. bonusu (jesli jest przyznany) =

bedzie mniejsza niz cena Srednia wazona + 5%

To konieczna bedzie edycja ceny i stworzenie ceny specjalnej za produkt w opakowaniu
zbiorczym w oczekiwanej wysokosci w module cen specjalnych.

Inne sytuacje

Przykfad:

Partner posiadajgcy uprawnienie do zamawiania produktow z rabatem za opakowanie zbiorcze
zamawia 105 sztuk produktu. Opakowanie zbiorcze tego produktu wynosi 100 sztuk.

W takiej sytuaciji:

100 sztuk zamawiane jest w cenie z rabatem za opakowanie zbiorcze
5 sztuk zamawiane jest w cenie za sztuke



