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Resumen
La presente investigacion tiene como objetivo determinar la relacion que existe entre el nivel
de marketing digital y el nivel de posicionamiento en la investigacion titulada “Marketing
digital y posicionamiento de marca en la empresa Cifen Per(, Santiago de Surco” durante el
afio 2019.

El problema general planteado fue, ¢Cudl es la relacion que existe entre el nivel de
marketing digital y el nivel de posicionamiento de la marca Cifen Per( en Santiago de Surco?
que llego a la conclusidn, que existe relacion significativa entre el nivel de marketing digital
y el nivel de posicionamiento. Por lo que, a mayor nivel de marketing digital, mayor nivel
de posicionamiento.

La metodologia empleada en la investigacion fue aplicada, descriptivo y
correlacional, para la recoleccion de datos se usé la técnica de la encuesta, mediante la
aplicacion de un cuestionario de 40 preguntas, que fueron analizados con el programa SPSS
20 para las figuras y tabla de frecuencia. La poblacion y la muestra estara conformado por
todo el universo que son 60 participantes que asistieron a la ponencia de la empresa Cifen
Perq.

Los resultados del andlisis estadistico dan cuenta de la existencia de una relacion,
con un coeficiente de relacion Rho Spearman = 0345 entre las variables nivel de marketing
digital y nivel de posicionamiento. El valor indica que el nivel de correlacion es positivo.
Los resultados obtenidos a partir del cuestionario a partir del cuestionario, demuestra que la

variable nivel de marketing digital se relaciona con la variable nivel de posicionamiento

Palabras claves: Marketing digital, Posicionamiento, marketing de contenidos,

comunicacion digital y redes sociales
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Abstract
The objective of this research is to determine the relationship between the level of digital
marketing and the level of positioning in the research titled "Digital marketing and brand
positioning in the company Cifen Peru, Santiago de Surco™ during 2019.

The general problem raised was, what is the relationship between the level of digital
marketing and the level of positioning of the Cifen Peru brand in Santiago de Surco? | come
to the conclusion that there is a significant relationship between the level of digital marketing
and the level of positioning. So, the higher the level of digital marketing, the higher the level
of positioning.

The methodology used in the research was applied, descriptive and correlational, for
the collection of data the technique of the survey was used, through the application of a
questionnaire of 40 questions, which were analyzed with the program SPSS 20 for the figures
and frequency table. The population and the sample will be made up of all the universe that
are 60 participants who attended the presentation of the company Cifen Peru.

The results of the statistical analysis show the existence of a relationship, with a ratio
coefficient Rho Spearman = 0345 between the variables level of digital marketing and level
of positioning. The value indicates that the correlation level is positive. The results obtained
from the questionnaire from the questionnaire show that the variable level of digital

marketing is related to the variable level of positioning.

Keywords: Digital marketing, Positioning, content marketing, digital communication and

social network
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