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‘ Casuistica Televisiones conectadas

Smart Tv

TVs Espafa
Fuente: Cellnex

Conectables

1 6 8 TV Conectables, primer semestre 2021.
y Fuente: Cellnex

44%

Hogares TV Conectadas. Agosto 2021.

50% Fuente: Cellnex Conectadas

9,4

conectado

Compatibles

55%

TV Conectadas. Agosto 2021. Datos total plataforma
Fuente: Cellnex (todos los grupos audiovisuales)

Medlaset 6,3 MM MEdlaset 565 K M|te|e 1,4 MM Datos Mediaset promedio 2021 (ene — ago)

(TV, s Conectadas) (TV Unicos activos en Lovestv) (Nav. Unicos totales Mitele Smart TV)

Fuentes: Cellnex y Adobe Omniture. Datos expresados en millones.



‘ Tendencia Creciente

Smart Tv

—e—PC portatili —e—=Tablet —e=PC sobremesa w=emSmart TV —e=Consola

® La penetracion de Smart TV (70%)
en los hogares sigue en aumento

En 2021, con respecto a 2019, ha
sido el dispositivo con mayor

crecimiento + 1 7
%

2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2019 2021

Fuente: IAB. Estudio Anual de Mobile and connected devices 2021.



' Perfil usuario y consumo de las Televisiones conectadas

Perfil poseedores TV conectada: Como se consume:

BigScreen
[ I | -
et c(] ) ﬁ
Smart TV
A——
Pantalla Grande Audio 100% activado No saltable

el mejor dispositivo mayor atencion 100% visualizacion
Vs 65 viewability mercado
(Comscore Europa)

¢ 0] : 0]
’} Mo
M
+63%
. Momento de Tipo de contenido Consumo compartido
Trab aj ad ores consumo Entorno seguro: 2,5 usuarios por smart Tv

mayor predisposicion Brand Safety
ala compra

Usuarios Premium
+30% perfil mas joven vs. Internet
I,ndice SOCioeconémiCO Elevado Fuente: Estudio Anual TV conectada IAB Spain.







‘ Audiencia en crecimiento

mitele®
1017 MM videos vistos 113 MM

navegadores Unicos

+39%

VS. enero-agosto 20

8 videos/navegador @= ===

Alto grado de

engagement

Fuente: Adobe Analytics IP Espafia. Datos enero-agosto 2021




‘ Mas contenido

* Mas de 30.000

horas de los mejores
contenidos

Ciney TV Movies o——
Extenso catalogo de

peliculas

——e Programas
Los programas insignia
de Mediaset

Informativos
Toda la Informacion de

actualidad y deportiva

—® Series

Las ultimas series
nacionales e
internacionales




‘ Formato publicitario Premium
Open Smart Tv

cq )

B E

1 100% MAXIMA AUDIO 100%
UNICO IMPACTO VISUALIZACION COMUNICACION ACTIVADO
Pre-roll en el acceso a VS. 65% VIEWABILITY DEL MENSAJE Mas atencion
la plataforma MERCADO Conexion con el contenido

(comScore Europa)







‘ Visualizacion efectiva

Smart Tv mitele

VISUALIZACION
EFECTIVA

Los anuncios con un ratio de visualizacion efectiva se les
ha prestado atencidon > de 2 segundos sobre el anuncio.

Fuente: Estudio Neurologyca septiembre 2020




‘ Percepcion

Smart Tv mitele

( ) IMPACTO EMOCIONAL

LIMITE PACIENTE
Alteracion emocional negativa
(frustracion, rechazo)

A 4
Ifﬁ ENGAGEMENT RECUERDO DE MARCA
L 4

Vs.
Resto de
dispositivos
(PC y Mobile)

Fuente: Estudio Neurologyca septiembre 2020




‘ Notoriedad

Smart Tv mitele

El impacto mas notorio

(Emzzseftes) Youtube Youtube Prensa

Premium Otros

mitele ®

Fuente: Estudio Neurologyca septiembre 2020




‘ Eficacia publicitaria

Smart Tv mitele

IMPULSIVIDAD POTENCIAL PUBLICITARIO

Fuente: Estudio Neurologyca septiembre 2020
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‘ Open Smart TV

Maxima notoriedad

Click acceso a la plataforma Menld Home mitele




Patrocinio acceso app mitele Smart TV

235k

Impresiones

*Impresiones estimadas, sujetas a cambios de programacion
(Mitele Smart TV no suscritos a Mitele Plus)




