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La contribucion de la prensa a la sociedad va mas alla de su dimension econdmica. Con la
finalidad de “ponerlo en valor” AMI&Deloitte han elaborado el siguiente informe

Objetivo del Proyecto de AMI

Objetivar la contribucion del sector mas alla de las variables econémicas

Detalles del estudio

Estimar el impacto econdmico, fiscal y social que el sector prensa generd en Espafa durante el
FY2018 (para los flujos del mercado interior y exterior espafiol)

La estimacién de los impactos se ha realizado con base en la informacion publica mas actualizada:
Informacién facilitada por AMI, Informacién estadistica del INE e Informes publicos sectoriales

El estudio incluye a 80 cabeceras editoras y las principales actividades econdmicas que genera el
sector prensa (transporte, distribucidn, y punto de venta)
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El sector editorial, supone un tercio del PIB de la Industria Cultural y Creatival en el se encuadra
el sector prensa, cuyo impacto agregado ha sido estimado considerando las siguientes variables

IMPACTO AGREGADO

Indirecto

Industria directa Cadena de suministro Consumo hogares

v Grupos de Prensa (Empresas
dedicadas a la edicion de
prensa, plantas de impresion

: v Proveedores de los grupos de
I dependientes)

prensa: tinta, papel, productos
informaticos...

. v Alojamiento
v Proveedores de la cadena de :

v Comida
A .- v' Entretenimiento
v Empresas distribuidoras de suministro de los grupos de v Turismo
prensa prensa considerada como v Farmacia
v Plantas de impresion no directa: servicios auxiliares al v Otros

dependientes de las editoras
v Puntos de venta

transporte, servicios
financieros...

Nota: (1) Datos obtenidos del anuario de estadisticas culturales 2018



EconOmico

Con los siguientes resultados y conclusiones

@ Sociocultural

v' La industria en su conjunto gener6 un
total de mas de 6,2 miles de millones
de €

v Los Grupos de Prensa representan el
71% de esa actividad econdmical

v' Cada € generado por la industria implica
un efecto multiplicador de entre un x5
y X6 en el conjunto de la economia
espafola...

v ...generando adicionalmente 36.333
empleos

v' Por cada 1€ del Beneficio Antes
de Impuestos, los grupos de prensa
contribuyeron con un 0,29€ de
Impuestos soportados

v' La Prensa contribuye a la Hacienda
Publica espaiola soportando y
recaudando impuestos por un
valor del 7,77% de su cifra de
negocio

v A lo que se anadirian los potenciales
gravamenes sobre servicios
digitales

Nota: () Produccidon segun INE: Resultado de la actividad econdmica (produccidon de bienes y servicios) de una industria en un territorio

v' La prensa se posiciona como

garante de credibilidad, en un
escenario de creciente preocupacion
por la veracidad de los contenidos
Contribuye activamente al
desarrollo de la sociedad
espainola mediante acciones de
caracter cultural, el fomento de la
marca Espafia y la aproximacion de
las instituciones al ciudadano
100% de cobertura del territorio
espanol a través de las distintas
ediciones nacionales, regionales y
tematicas
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La industria de la Prensa genero 6.231 ME® como resultado de su actividad econdmica y

mas de 36 mil empleos para el sector

coneepto penmieien Mercado Total Grupos de PrensaZ Empresas Puntos de Venta
Distribuidoras
Resultado de la actividad
Producciont econémica (produccion 6.231 M€ 71% 11% 18%
roduccion de bienes y servicios) de (5.222 M€ ESP**) (70% ESP) (11% ESP) (19% ESP)
una industria en un
territorio
Valor bruto agregado a un
input productivo
VAB! _ _ _ 2.532 M€ 71% 10% 19%
Valor Agregado Bruto Se obtiene de la diferencia (2.167 M€ ESP**) (69% ESP) (11% ESP) (20% ESP)
entre el valor de
la produccién y los
consumos intermedios
NUumero de empleos a
tiempo completo (Full 36.333 FTE o o o
Empleos! Time Equivalent) (31.064 FTE 600 Yo })1 Yo %9 %o
directa, indirecta e
inducida

Nota: (*) M€ equivale a Millones de Euros a lo largo del documento (**) El mercado interior solo considera los flujos econémicos generados dentro del mercado espafiol, mientras que el mercado total considera
también flujos hacia el extranjero | Fuentes: !Elaborado por Deloitte a partir de datos del INE, cuentas anuales y la metodologia Input-Output; 2Los grupos de prensa incluyen plantas de impresion
independientes



Adicionalmente, por cada € generado en la industria se produce un efecto multiplicador de

entre un x5 y x6 en el conjunto de la economia espafiola

@ Tabla aplicable al
mercado total*

. Impacto Impacto Impacto
3.360
Produccion 6.231
(M€) 1.495 1.376 ME
1.164
VAB 675 693 2.532
) M€
13.972 15.826
Empleos ' 36.333
(FTE) 7.235 FTE

Nota: (*) La tabla aplicable al mercado interior tiene en cuenta Unicamente los flujos generados dentro del territorio espafiol, quedando al margen los flujos econémicos con el extranjero. No obstante la tabla total, si

tiene en cuenta los flujos econémicos con el extranjero

W e

Por cada € y empleo generado
por los Grupos de Prensa...

Por cada € de produccién directa de
los Grupos de Prensa, se generaron
6€ adicionales en el resto de la
economia

Por cada € de valor agregado directo
de los Grupos de Prensa, se generaron
6€ adicionales en el resto de la
economia

|
Por cada empleo directo generado por :
los Grupos de Prensa, se crearon I
alrededor de 5 empleos en Espana :

|

© 2019 Deloitte Advisory, S.L.
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En el ejercicio 2018, por cada 1€ del Beneficio Antes de Impuestos, los grupos de prensa
contribuyeron con un 0,29€ de Impuestos soportados con base en una muestra
representativa...

Contribucion tributaria total por tipo de impuesto,

(2018, miles de €)! PRINCIPALES DATOS A DESTACAR

Total IAE IVA IRPF IS « La contribucidn a la Hacienda Publica espafiola del
7,77% de los ingresos generados por el sector,
es equivalente a:

8.710 o Que cada habitante en Espafia haya
contribuido 0,95 € en 2018

o Un 6% de la recaudacion tributaria
media obtenida por las Comunidades
Auténomas por la gestion de tributos
cedidos en 2017

o La venta en un ano de 32.842 miles de
ejemplares de peridodicos en papel

”””””” - La tasa efectiva del sector de la prensa es del
29%, superior al tipo nominal del Impuesto sobre

Sociedades (25%)

Nota: (!) La recaudacion tributaria de la AEAT del ejercicio 2018 ascendié a 177.873 millones € en relacion al IS, IRPF e IVA. Fuente: Informe Anual de Recaudacion Tributaria Aflo 2018 — AEAT



...a los que habria que anadir los potenciales gravamenes sobre servicios digitales

éQué servicios digitales se esperan que
sean gravados?

éPosibles implicaciones
en el sector de la prensa?

Implementacion

éPosible impacto en el
sector de la prensa?

Esta propuesta de Impuesto gravaria la realizacion
de las prestaciones de servicios digitales en
Espafia:

v' Servicios de publicidad en linea,
v' Servicios de intermediacion en linea, y
v Servicios de transmision en linea

El tipo impositivo seria del 3%.

Seria aplicable para aquellos contribuyentes del
Impuesto que superen los dos siguientes
umbrales:

v"INCN en el afio natural anterior > 750 M€
v Ingresos servicios digitales en el afio natural
anterior > 3 ME

v" Los servicios digitales
gue podran estar
sujetos a tributacion
para el sector de la
prensa serian
principalmente los
servicios de
publicidad online.

v' En este contexto y en
términos generales,
algunos Grupos de
Prensa podrian verse
afectados por esta
nueva propuesta de
impuesto.

v' La propuesta de
regulacién del Impuesto
se encuentra pendiente
de aprobacion
(actualmente hay un
proyecto de ley) hasta
la formalizacion del
Gobierno.

v' Se estima que hasta
2020 no se podra
comenzar a tramitar su
aprobacion.

v Ingresos por publicidad
AMI 630,3 ME:
= Digitales™:
32,90%
= Tradicionales:
67,10%

v" Potencial Impacto de
Grupos editorales
sujetos ** 2,7 ME

Nota: (!) Esta estimacion se ha realizado teniendo en cuenta el total de ingresos reportados por AMI como publicidad y la atribucidon porcentual como publicidad online en funciéon de los Grupos de Medios (i.e.
Informacién General, Econdmica o Deportiva) detallados en el Informe Anual “Claves de la Informaciéon 2018”. A su vez, esta estimacion se ha efectuado respecto a los servicios digitales que entendemos que
estarian sujetos los Grupos Editoriales. No obstante, se habra de atender a los umbrales aplicables por cada Grupo (debiendo de estudiarse con la documentacion soporte correspondiente de cada uno de ellos que,
en su caso, deberian remitirnos) una vez que el impuesto se apruebe; (**) Esta estimacion se ha realizado teniendo en cuenta los umbrales de sujecién a la propuesta de impuesto y la informacidn disponible de
cada uno de los Grupos Editoriales (Cuentas Anuales del ejercicio 2018). Se han aplicado los porcentajes de publicidad online detallados en el Informe Anual “Claves de la Informaciéon 2018” publicado por de AMI
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El mayor valor aportado por el sector prensa esta en su valor sociocultural

EL ADN DE LA PRENSA

Calidad
informativa

Compromiso

social

Diversidad

La prensa se posiciona
como garante de
credibilidad, en un
escenario de creciente
preocupacion por la
veracidad de los
contenidos

Los Grupos de Prensa
contribuyen al desarrollo
cultural, el fomento de la

marca Espafa y la
transparencia en su labor
informativa y de RSC

La capilaridad de la prensa
permite tratar los
problemas cercanos al
ciudadano, generando
cohesion social y
fomentando el crecimiento
regional

Garante de
credibilidad

Profesionalidad y
profundidad ante las
fake-news

Creador de cultura

Fomento de la
educacion y los valores
civicos

Capilar y accesible

La prensa alcanza una
cobertura del 100% a
nivel nacional y
regional

Independiente y
objetiva

Medio mejor valorado
en estos atributos por
el consumidor

Ventana para la
marca Espana

Crea eminencia para
las empresas
espafolas

Plural y diversa

Recoge la opinidn de
todos los actores
sociales

PRINCIPALES ATRIBUTOS

Nexo con las
instituciones

Acercar al ciudadano el
funcionamiento de los
organismos publicos

Dinamizador de
Cohesion social

Foco informativo
cercano genera
sentimiento de

pertenencia
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La prensa se posiciona como garante de credibilidad, en un escenario de creciente
preocupacion por la veracidad de los contenidos

El ascenso de las fake
news ha derivado en un
incremento de la
preocupacion por la
veracidad de las noticias a
nivel global.

Los Grupos de Prensa han
buscado alianzas para
poner en valor la
veracidad, calidad y
transparencia de sus
contenidos, tanto a nivel
nacional como
internacional

E] The Trust Project

Comprobado

Ranking de credibilidad en los medios de
comunicacion en Espana, % encuestados

Diarios de
papel

TV

Diarios
online

Radio

Redes
sociales

Sitios de
internet

Fuente: Digital News Report 2019 | Digital News Report 2018

349%

24%

La Prensa como garante de
credibilidad

Calidad
informativa

La prensa es el medio mas

representado dentro del Top 15 de
marcas informativas mas creibles

La prensa impresa es el medio que

mas confianza genera segun el informe

Digital New Report ES 2018, por
encima de la television y la radio

Los diarios obtuvieron una media de 7

puntos sobre 10 en las encuestas de
credibilidad realizadas por Reuters

Tanto periddicos nacionales, como

regionales y digitales estan presentes

en las primeras posiciones de marcas

con mayor credibilidad
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Ya sea en su version impresa u online, la prensa lidera todos los atributos asociados a la
calidad de la informacion

Atributos asociados a la calidad de la informacion, segun % de encuestados por tipo de medio

52%

©
g, @ @ 42%
35% @ 359% @ 36%

35% 35%
32% 32% 33%
279 29%
(0]

33%
% %
B2 P339 g0

26% 25%, 27%

23% 23%

19% 20% 21%

18%
13%

16% 16%

13% 14%

9%

Profesionalidad Credibilidad Veracidad Objetividad Profundidad Pluralidad Opinidn Independencia Accesibilidad

Prensa Papel Prensa Online TV Radio RRSS
2 © ® < Profesionalidad, credibilidad y profundidad

Veracidad, objetividad, pluralidad,
independencia y accesibilidad

Fuente: AMI; Dentsu Aegis 2017
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Un ejemplo de ello son las 1,2M de paginas editoriales con contenido cultural, de

actualidad y de naturaleza econdmica junto con los multiples actos, organizaciones y

premios en los que participa

Desarrollo cultural en su labor informativa...

...y a través de la participacion en acciones sociales

Namero de paginas editadas por tipo de contenido

FY18!
Opinion, Servicios
y Otros
Naturaleza
Actualidad 1.6 Millones Econdomica

& Nexo con [EfE/)
las instituciones

de paginas
anuales

Cultural

1Para los Diarios asociados de AMI reportados

Benchmarking de participacion en organizaciones,
eventos o premios de caracter sociocultural?

* La Prensa prioriza su pertenencia en
organizaciones solidarias y de inclusion
social

+ Seguidamente de aquellas que fomentan la
cultura y la educacion

Organiza-

ciones

« Los eventos tanto propios como ajenos tratan
de potenciar la marca Espana y su
actividad econémica generando impacto
reputacional a nivel nacional e internacional

« La relevancia del desarrollo tecnolégico, el
emprendimiento y la innovacion tienen su
reflejo en los premios en los que participa la
Prensa seguidos de la cultura, la educacién o el
deporte

2 Informacion publica de mercado

~76% de la capacidad editorial de los Grupos de Prensa se encuentra
dirigida a informar sobre aspectos culturales, econémicos y de
actualidad (incluyendo la aproximacion de las instituciones al
ciudadano)

Las acciones de caracter solidario y de inclusion social asi como,
aquellas dirigidas a potenciar la cultura, la innovacion, el
emprendimiento y la innovacidn ocupan gran parte de la agenda de las
acciones sociales de la Prensa

Compromiso
social

15



Diversidad
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La prensa alcanza una cobertura del 100% del territorio espafol, lograda a traveés de
250 ediciones nacionales y regionales

Mapa de Calor: difusion por CCAA en 2018 y muestra de cabeceras

- [ Y )
EL COMERCIO  La Nueva Esparta ELCORREG"  ELDIARIOVASCO LA\ANAD]A ara.cat
r&ﬂ?’fﬂ? ag (Ssuljciu C|COI’FEOGﬂ"egO hoticias de Alava ueia elPeriédico DIARE DE;S\BAML
FARODEVIGO  Hlideal Gallego noticias de Gipuzkoa ms"::w Diaii de Temassa
Aflanti
dixt antico et prtp
Diario de Arousa La OE'!‘",LEE“ ELDIARIQ m Diari de Girona
ELPROGRESO DiarioclcPontevedra
1 Morte de Castilla
Diavio de Lein Diario..€leruel Ultima Hora
.Dia‘rio de Burgc‘as Dady Bullctin arabalears
Diario Palentino ) DIARIO de IBIZA
.Qi?rio.d._EAVila MENUR(N DIARIOD DiariodeMallorca
LA GACETA desalamanca

ABC ELPAIS MARCA

La Tribuna

5;:2?3:0 as| HOY Lanza P
elEconomista.es
Que!
Levante Difusién Diaria en
T — LAS PROVINCIAS miles de ejemplares:
ABCdesevilla Diariode Sevilla VERDAD INFORMACION 307 - 160
[=2] - .
P LaVoz de Almeria =
Diario de Jerez D CADIZ STaRART P [ o
EUTOESHT IDEAL ' -
Granada Hoy SUR ' j 44 - 20
Malagashoy  LaOpinionmmic s . A PROVINGIA
«FARQ,,, <  ELDIA <20
Ceuta «FAR G
Melilla

Nota: Las ciudades auténomas se han contabilizado como CCAA | Fuente: OJD; AMI Diarios en Espafia en 2018
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Cubriendo ademas las distintas tematicas con interés

Audiencia Prensa Impresa

Prensa Generalista

Difusion Diaria
(~1,6 M
ejemplares)

Prensa Deportiva

Fuente: OJD 2018

social

Audiencia Prensa Digital

Prensa Generalista

Vi§ita ntes
Unicos

Prensa Deportiva
Fuente: AMI

© 2019 Deloitte Advisory, S.L.
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Permitiendo alcanzar una cifra record en lectores y una tendencia de crecimiento constante tanto
en lectores exclusivos digitales como en lectores papel & digital

El FY18 ha recogido los mejores datos historicos tanto de lectores digitales, con un total aproximado de 8

millones, como de lectores que leen la version print y digital, donde la cifra ascendié a 3,4 millones

% Lectores en funcion del consumo Print &
Digital

% Print, Digital, Mixto /./'
(¥14%> 7.992
Digital 5.375 6.294

~8 M de
lectores

2010 2012 2014 2016 2018

Il Miles de lectores

0 == @ ==

i papel 1M Digital Papel + Digital 2010 2012 2018

Iectores

Fuente: AMI
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Disclaimer
Notas sobre la prestacion de nuestros servicios profesionales

El informe ha sido preparado para la sociedad ASOCIACION DE MEDIOS DE INFORMACION (en adelante también, AMI) de acuerdo con los términos y condiciones
establecidos en la carta propuesta del 31 de julio de 2019, por lo que no aceptamos responsabilidad, deber ni obligacion hacia ninguna otra persona fisica o juridica
gue pueda tener acceso al mismo. Nuestro trabajo ha consistido exclusivamente en la realizacion de los procedimientos que se indican en nuestra Carta Propuesta del
31 de julio de 2019. Por tanto, la informacion contenida en el informe no pretende en modo alguno constituir ninguna base sobre la que un tercero pueda tomar
decisiones, ni supone ningln consejo o recomendacion positiva o negativa por nuestra parte

Nuestro trabajo se ha basado en informes y documentacion publica disponible en el mercado, e informacion proporcionada por AMI, la cual no ha sido objeto de una
revision por nuestra parte tendente expresar una opinion sobre dicha informacion.

Nuestra actuacion se ha realizado en todo momento de acuerdo con sus instrucciones, habiéndoles mantenido permanentemente informados del desarrollo vy
resultados del mismo, sometiendo a su consideracion todo aspecto relevante que se ha puesto de manifiesto y siendo responsabilidad exclusiva de la direccidén de
Sociedad evaluar y tomar toda decision de puesta en practica, ejecucion o decisidon respecto a las conclusiones contenidas en el documento.

Deloitte no hace ninguna representacion o garantia, expresa o implicita, en cuanto a la exactitud o integridad de las presunciones subyacentes, estimaciones, analisis,
u otra informacion contenida en este documento, y nada aqui contenido es o debe confiarse como una promesa o una representacion, ya sea en cuanto al pasado, el
presente, o el futuro. Adicionalmente, Deloitte renuncia expresamente a todas las responsabilidades sobre la base de dicha informacién o de las omisiones de los
mismos.

Deloitte no ha realizado funciones ni tomado decisiones propias de la Direccion de AMI, ni participado en el proceso de toma de decisiones, comprometiéndose AMI a
analizar la adecuacidon de nuestros servicios y a asumir la responsabilidad de los mismos y de sus resultados.

Los procedimientos realizados no constituyen ninguna base sobre la que un tercero pueda tomar decisiones, ni suponen ningun consejo o recomendacion positiva o
negativa por nuestra parte de la que se pueda derivar responsabilidad alguna para Deloitte.

De acuerdo con los términos pactados en la Carta Propuesta, el documento resultado de nuestro trabajo sera para uso exclusivo de AMI, no aceptando
responsabilidad, deber ni obligacidon hacia ninguna otra persona fisica o juridica que pudiera tener acceso al mismo y que pretenda utilizar dicho informe con una
finalidad distinta al objetivo del mismo.

Por tanto, nuestra colaboracién no puede ser entendida como una garantia plena en cuanto a la informacién facilitada en el presente documento, del que no
asumiremos responsabilidad alguna, no obstante, si existiese a nuestro juicio inexactitud u omisién relevante en dicha informacidn, lo pondriamos en su conocimiento,
pese a no estar obligados a ello.

Deloitte no asume la responsabilidad en cuanto a la actualizacién que habria que realizarse del contenido de este documento como consecuencia de aquello hechos o
circunstancias que se produzcan después de la fecha del mismo.

Queda prohibida la reproduccién, distribucién, comunicacién publica, transformacion, total o parcial, gratuita u onerosa, por cualquier medio o procedimiento, sin la
autorizacion previa y por escrito de Deloitte Advisory, S.L. © 2019 Espafa, Todos los derechos reservados.
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