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apouco mais de 100 anos os limites da histéria

abrangidos pela historiografia humana al canga-

vam modestos periodos de poucos milhares de
anos. Hoje o homem tenta langar pontes (ainda que hipo-
téticas) ndo apenas sobre a origem do universo, sobre o
chamado big bang, mas também sobre as raizes remotas
dos cadigos da comunicagdo humana. Constata que a ca-
pacidade comunicativa ndo € privilégio dos seres huma-
nos, esté presente e é bastante complexa em muitos ou-
tros momentos da vida animal, nas aves, nos peixes, nos
mamiferos, nos insetos e muitos outros. O homem procu-
ra compreender a complexidade de sua comunicacéo a
partir de uma reconstrucdo hipotética da evolucdo filo-
genética de seus codigos. E como se o tempo de nossa
historia se tivesse expandido também em um tipo de ex-
ploséo.

EXPLOSAO DA INFORMACAO

Os recortes sincrénicos de breves periodos da histéria
ndo ddo mais conta das necessidades cognitivas da atua-
lidade. Expande-se o tempo que deve ser conhecido e
expande-se 0 espaco dos objetos que devemos levar em
conta para o conhecimento de uma determinada area. A
ampliac&o do espectro visivel espelha o espantoso cresci-
mento dos objetos com os quais o0 homem hoje, de algu-
ma forma, tem de lidar, seja como objeto de sua investi-
gacéo cientifica, seja como conhecimento que modifica
sua praxis. Com esse espectro cada vez mais amplo, ain-
da em crescimento exponencial, pode-se dizer que nédo
apenas houve e estd havendo uma exploséo informacio-
nal na sociedade humana de nosso tempo, como também
se pode dizer que ainvestigac&o da comunicagdo humana
passa por umaexplosdo similar, compreendendo que ape-

nas uma visdo transdisciplinar poderé enxergar o objeto
plurifacetado que € o processo comunicativo do homem.
E se concordamos que processos comunicativos sdo cons-
trucdes de vinculos, entéo temos de dizer também que a
rede dos objetos com os quais hos comunicamos encon-
tra-se em franca expanséo, tal qual o universo. Expanséo
significaagui ndo apenas espago e tempo cada vez maio-
res; significa também relacbes internas cada vez mais
numerosas. Ha, portanto, um crescimento paraforae um
crescimento para dentro. Um vetor nos conduz ao infini-
to e outro ao transfinito. A consequiénciamaisimediata é
gue o instrumental de que a ciéncia dispunha para a in-
vestigag&o dos processos comuni cativos seguramente ndo
consegue mais dar conta da complexidade do objeto.
V ejamos alguns aspectos desta complexidade, lembran-
do sempre que apalavra“complexus’ vem do latim etem
trés grandes grupos de significados: aperto, abraco; pele-
ja, combate corpo a corpo; e amor, vinculo afetuoso (Fa-
ria, 1967:216). O conceito pressupde, em todos 0s seus
trés significados, uma acéo entre pelo menos dois sujei-
tos, portanto, algum tipo de vinculagéo, o que é, sem di-
vida, instrumental apropriado para o campo de estudos
da comunicacéo.

COMUNICACAO E APROPRIACAO DO
ESPACO-TEMPO

Todo processo comunicativo tem suas raizes em uma
demarcacgéo espacial chamada corpo. O que se denomina
“comunicacdo” nada mais € que a ponte entre dois espa-
cos distintos. A consciéncia deste espaco enquanto enti-
dade autbnoma inicia-se no momento do nascimento. A
mudanca de um espago quente e aquoso para um espaco
frio, aéreo e hostil exige amanifestacdo explicitado novo
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ser, seja pelo choro, seja pelas outras linguagens de seu
corpo: linguagens térmicas (afebre ou ahipotermia), lin-
guagens olfativas (odores normais e anormais) ou lingua-
gens visuais (arroxeamento ou amarelecimento da pele,
daface, doslébios, cor das fezes). O nascimento deveria
ser definido como momento inaugural de toda comunica-
¢do social, conforme afirma Oliveira (1995). O momento
dacriacéo de vinculos de linguagem entre o bebé e amae
sera a matriz primeira da complexa comunicagéo social.
Para o recém-nascido ndo h& outro objeto sendo seu proé-
prio corpo. E 0 corpo que transmite suas mensagens, € a
respiracéo, atemperatura, é avibracdo das cordas vocais
que produz o choro que se transformara mais tarde em
sons articulados. E talvez os seus primeiros e mais im-
portantes sentidos receptores neste momento ndo sejam
nem a visdo, nem a audicdo ou o olfato, mas o tato e a
propriocepcdo (Montagu, 1986). A partir de sua inteli-
génciatétil e proprioceptiva, desenvolveraaconsciéncia
de corpo e, consegiientemente, seu primeiro meio de co-
muni cag&o.

Assim, € de enorme relevancia o conceito de “midia
priméria’, formulado por Harry Pross em seu livro
Medienforschung (Investigac&o da midia). Asinvestiga-
¢bes damidiapriméria, o corpo e suasincontaveis possi-
bilidades de producéo de linguagenstém sido relegadas a
um segundo plano nas ciéncias da comunicagéo (mas ndo
na Psicol ogia, ha EtologiaHumana, na Antropologia). Os
sons e afala, 0s gestos com as méos, com a cabeca, com
0s ombros, 0s movimentos do corpo, o andar, o sentar, a
danca, os odores e sua supressao, os rubores ou a palidez,
a respiragd@o ofegante ou presa, as rugas ou cicatrizes, o
sorriso, o riso, agargalhada e o choro séo linguagens dos
meios primérios. Assim, afirma Pross. “toda comunica-
¢80 humana comega namidia priméria, naqual osindivi-
duos se encontram cara a cara, corporalmente eimediata-
mente, e toda comunicacao retorna para 14" (Pross,
1972:128).

Em época de adoracéo das tecnologias da chamada
“virtualidade”, nunca seré demais relembrar esta verda-
de, afirmada com pioneirismo pelo pensador aleméo.
Aquilo que Pross ja dizia em 1972 (e que repete em seu
Sociedade do protesto de 1997) continua cada vez mais
atual. A insténcia“ corpo” é fundante para o processo co-
municativo. E com ele que se conquista a vertical, a di-
mensdo do espaco que configura as codificacdes do po-
der. E com ele que se conquista a dimens3o da horizon-
talidade e as relagdes solidarias de igualdade. E com o cor-
po, gerando vinculos, que alguém se apropria de seu pro-
prio espaco e de seu préprio tempo de vida, compartindo-os
com outros sujeitos. Mas € também ai, no estabelecimento
devinculos, materiais ou simbdlicos, que iniciaaapropria-
¢ao do espaco e do tempo de vida de outros.

SISTEMASBASICOSDE VINCULACAO

Asinvestigagdes dos chamados sistemas af etivos en-
tre primatas superiores, dos quais nds humanos somos
parte, nos trazem esclarecimentos essenciais a respei-
to da natureza e da motivacdo dos vinculos primor-
diais de seu sistema comunicativo. O bidlogo H. F.
Harlow (1972), em um famoso experimento a respeito
do conceito de amor materno entre chimpanzés, clas-
sifica os cinco sistemas afetivos de base em: sistema
afetivo maternal; sistema de amor do filho pela mée;
sistema afetivo da mesma faixa etéria; sistema afetivo
heterossexual; e sistema paternal ou adulto. Asinves-
tigacBes de Harlow apontam para uma compreensao
complexa dos vincul os af etivos (e comunicativos) pri-
mordiais entre os primatas. Revelam como cada um dos
sistemas interfere no outro e como a sociabilidade de
um individuo pode ser prejudicada por falhas ocorri-
das em um dos sistemas bésicos.

Também as descobertas da Etologia Humana e Com-
parada tém constituido uma vertente importante das in-
vestigagdes dos meios primarios. As descobertas de Eibl-
Eibesfeldt, em seu livro Amor e 6dio (1993), oferecem
subsidios importantes para uma arqueol ogia da comuni-
cacdo dos meios primérios. O autor estuda os padrdes e
as propensdes ou as dificuldades do homem para agre-
gar-se em uma soci edade andnima complexa, sendo oriun-
do de pequenos grupos individualizados. A necessidade
de estabelecer vinculos amistosos com estranhos, domi-
nando sua propria agressividade, termina por modificar o
sistema comunicativo do homem, levando-o a mediacdes
sofisticadas de suas mensagens bésicas de amor e 6dio.
Em seu El hombre preprogramado (1983), ele faz um
mapeamento dos gestos béasi cos de vinculagdo presentes
nas mais diversas culturas e povos, demonstrando o pa-
pel importante damidiaprimériana constituic¢éo dos vin-
culos comunicativos.

Por fim, devem-se considerar ainda indispensaveis
paraainvestigacdo das ciéncias da comunicacéo as fren-
tes de trabalho, como aquela aberta pelo etélogo ho-
landés Frans de Waal. Em seu ultimo livro Good
natured, de 1996, ele trata das origens dos conceitos
de “certo” e “errado”, quer dizer, de um protoconceito
de ética entre os chimpanzés. Em seu outro livro
Peacemaking among primates, de 1989, investiga os
codigos da diplomacia, da preservacéo da paz e da ne-
gociacdo de conflitos entre chimpanzés, bonobos e
babuinos, mostrando a sofisticacéo destas operacdes de
prevencdo e reparacdo de vinculos deteriorados.

Em resumo, a Etologia tem-nos ensinado que o espec-
tro dos processos comunicativos e suas raizes sdo muito
mais amplos e profundos do que se acreditava. E que a
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comunicagdo humana possui éreas de intersec¢édo que
poderdo ser mais bem compreendidas se conhecemos a
comunicagao de outras espécies. As ciéncias da comuni-
cacdo ndo terdo nada a perder quando deixarem de lado
seu antropocentrismo e passarem a considerar, estudar e
compreender outros sistemas comunicativos ndo huma-
nos.

COMPLEXIFICACAO DA MIDIA,
DO CORPO A VIRTUAL IDADE:
A ESCRITA E A MiDIA SECUNDARIA

A utilizacdo de ferramentas para alcancar alimentos,
comprovadamente usadas por outras espécies animais, &
denominada pel os antropdlogos “ cultura’ (Bonner, 1982).
Hé& consenso quanto aexisténciade uma“culturaanimal”,
em que habilidades aprendidas séo transmitidas de gera-
¢do em geracdo. O que esta em jogo € a durabilidade de
umainformagdo. Consegue-se uma certa permanénciada
informagdo no tempo por meio da aprendizagem e da
transmissdo social. A dimensdo do tempo j& ndo € puro
atributo genético, mas passa a ser atributo social (talvez
sejamais apropriada a expresséo “transmissdo social de
técnicas” ao invés de “cultura animal™).

Hé nisso, porém, uma chave para a complexificacéo
do sistema comunicativo humano: o uso de ferramentas
comunicativas com a finalidade de amplificar suas men-
sagens no tempo, no espaco ou ha intensidade (poderia-
mos dizer, no impacto receptivo). Em principio, cores e
pinturas corporais, mascaras e vestimentas festivas, ador-
nos e outros objetos com afuncéo de acrescentar ao cor-
po umainformacéo sdo um prolongamento da midia pri-
maria e, assim, inauguram a midia secundaria, o que
significa, segundo Pross, a presenca de um aparato me-
diador entre receptor e emissor. A grande importanciada
midia secundéria € que ela possibilitou a ampliagdo de
campos comunicativos (espagos, tempos, intensidades).
O uso de materiais, ferramentas e instrumentos os mais
diversos — com aintengdo de criar mensagens — permitiu
0 surgimento das inscrigdes e pinturas rupestres e, final-
mente, abriu as portas para a escrita e seus desenvolvi-
mentos posteriores, o livro, ojornal, os cartazes, etc. Sera
conveniente lembrar que as inscri¢fes e a escrita signifi-
caram avitoria simbdlica sobre o tempo e sua pior quali-
dade, a perda gradativa do corpo e seu espaco. A escrita
se perpetua e com isto vence amorte (Baitello, 1997:66).
Se n&o vence amorte do corpo, preserva suamemaria. E,
portanto, com a escrita, com a midia secundaria (aguela
que requer o uso de um instrumental de amplificacdo do
emissor) que seiniciaaeradavirtualidade. A escritaéa
presenca virtual de um corpo e de uma vida associados a
sua historia

AELETRICIDADEE A
MiDIA TERCIARIA

A ampliacéo do al cance permitida pelavirtualidade
da escrita e sua magia passa por uma nova revolucao:
aeletricidade. A eletricidade possibilita o nascimento
da midia terciéria, que requer o uso de um aparato
emissor e codificador da mensagem e de outro aparato
receptor e decodificador. Com a midia terciéria, am-
pliam-se ainda mais as escalas espaciais e de impacto
receptivo. O impacto é tdo grande que o préprio con-
ceito de comunicacdo passa a ter uma versao que se
restringe a midia terciaria. A ampliacdo do espaco
abrangido — e sua apropriacdo simbdlica — é tdo gran-
de que jadnado € mais apenas um delirio falar-se em uma
cultura mundial. O impacto é tdo forte que as velhas
formas de encantamento — os mitos, rituais e as cren-
g¢as— migram paraamidiaterciaria, dando espaco para
dois fenbmenos gémeos: a midiareligiosa e areligido
midiatica. O primeiro € a transformacgé&o da tecnologia
em objeto daidolatria e culto, com a consequiente per-
da da distancia critica. O segundo é o0 surgimento e 0
rapido crescimento de seitas que lancam méao de pode-
rosos canais da midiaterciéria, adquirem canais de te-
levisdo e emissoras de rédio, como forma de arreba-
nhamento de fiéis. Ademais de seu poder magico, que
Ihe conferem umaforcainusitada, um impacto e uma
intensidade impares no quadro da comunicac¢éo hu-
mana, a midia terciaria possui um alcance espacial
impensavel nos outros tipos de midia que exigem o
transporte ou do corpo ou de um suporte de sua men-
sagem. A midiaterciériatransportaimpulsos que se
transformam em mensagem perceptivel no aparato
receptor.

Com amidiaterciéria, aapropriacdo do tempo ndo mais
se da apenas por meio da durabilidade da mensagem con-
servada, mas pelo somatorio dos tempos dos milh8es de
receptores.

A cada dia so descobertos novos materiais, mas sua
durabilidade pode ser cada vez menor. Discos de vinil,
fitas magnéticas, compact discs, disquetes, suportes fisi-
oS, suportes magnéti cos, suportes 6ticos digitalizados vao
setornando obsoletos em uma vel ocidade cadavez maior.
Os disquetes de dez anos ja ndo podem ser lidos pelos
computadores hoje. E os disquetes de hoje ja ndo seréo
lidos em cinco anos. O tempo ja ndo conta como duracéo
e promessa de eternidade, mas como somatério de peque-
nos tempos, como multiddo de temposindividuais. Jan&o
importaexpandir o tempo simbdlico criado pelamidia se-
cundéria. O que importa é a escala expandida. E isto cria
uma nova categoria de tempo, agora subdividido em uni-
dades micrométricas.
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COMUNICACAO COM O DIFERENTEE A
ALTERIDADE DENTRO DO INDIVIDUO

Dizem osneurologistas, dentreeles Aleksandr R. Luria,
Roger Sperry, Oliver Sacks, Antonio Damasio e Michael
Gazzaniga, que convivem em nossa caixa craniana dois
sistemas de processamento de informagdo compl etamen-
te diferentes entre si. E que estes dois sistemas se comu-
nicam por meio de pontes de neurénios chamadas
“comissuras’ e*“corpo cal0so”. Pacientes epil épticos que
tiveram a separacdo cirlrgica dos dois hemisférios pas-
saram amanifestar sintomas bastante inusitados. Gazzaniga
relatou h& 30 anos um caso de paciente que, ao desenten-
der-se com sua mulher, com uma mao tentava espancé-
la, enquanto a outra méo tentava segurar a primeira
(lvanov, 1983). O mesmo Gazzaniga escreve na edi¢do
de julho de 1998 darevista Scientific American, 30 anos
depois, sobre a especificidade do cérebro humano, de-
monstrando, em primeiro lugar, que as pesquisas com
cérebros de outros primatas chegaram a resultados total -
mente divergentes e pouco Uteis para a neurologia huma-
na e, em segundo lugar, sobretudo demonstrando que
“despite myriad exceptions, the bulk of split-brain research
has reveal ed an enormous degree of lateralization-that is,
specialization in each of hemispheres” (Gazzaniga,
1998:37).

O autor acrescenta, enfatizando a diferenca entre os
dois hemisférios em suadisputadesigual por tarefas e sua
dificil convivénciaum com outro: “ The researchersfound
that split-brain patients perform better than normal people
doin some of thesevisual searching tasks. Theintact brain
appears to inhibit the search mechanisms that each
hemisphere naturaly possesses.(...) Thus, it seemsthat the
more competent left hemisphere can hijack the intact
attentional system” (Gazzaniga, 1998:36).

Também ai se manifesta a complexidade do processo
comunicativo, em suas raizes neurol 6gicas. Combatem
entre si 0s dois hemisférios, a ponto de um inibir o fun-
cionamento do outro. Do lado de fora do cérebro, na es-
fera social, a comunicacdo ndo € menos complexa.

TECNICA E DINAMICA DA MAGIA

Se, por um lado, hd uma tendéncia a localizar os pro-
€essos comunicativos em um contexto cada vez mais
amplo e mais complexo, enxergando a complexidade das
relacBes, de suas implicacdes, tanto no tempo quanto no
espaco, por outro lado existe umaoutratendénciasimpli-
ficadora e reducionista, sobretudo regressiva, de enxer-
gar os processos de comunicagdo. Vejamos como ela se
manifesta. O desenvolvimento da comunicacdo humana
exigido pela expansdo de seus limites e fronteiras, que

decorre da sofisticacdo e complexificagéo das sociedades
humanas, trouxe consigo abusca de novas e mais eficien-
tes tecnologias. No entanto, as méaquinas sempre alimen-
taram o imaginério do homem. As maguinas da comuni-
cacdo ainda mais, pois além de trazerem a meméria da
vida, simulando-a, também simulam uma de suas quali-
dades mais enigméticas, a de falar. Assim, as maquinas
gue falam ou transmitem a fala ou a imagem em movi-
mento em distancias planetarias provocam no homem o
impacto da expansdo de suas fronteiras perceptivas. As-
sim foi com o telégrafo, com o telefone e o cinema, de-
poiscom o radio e atelevisdo e finalmente com alnternet.
Toda midia, quando é novidade, chama a atengdo sobre
si mesma, exigindo da mensagem um alto tributo de sa-
crificio, derenincia. O surgimento de umanovatecnolo-
gia, até que ela se torne uma parte do repertério corri-
gueiro das comunidades, tende aprovocar o encantamento,
como se fosse méagica. Este sentimento distancia os parti-
cipantes de um processo comunicativo daquilo que deve
ser sua meta primeira: informar. A magiando tem e nun-
ca teve como meta informar, mas sim encantar, iludir,
desviar aatencdo, literalmente enganar. O mesmo pensa-
mento magico-mitico que produz magnificos textos da
criatividade artisticado homem, daarte e da cultura, pode
criar deuses lano mais profundo reduto da racionalidade
e daciéncia

A MEDICAO E OSDEDOS

Assim como diferentes épocas e culturas se encantam
com aparatos e tecnologias, podem também encantar-se
com métodos. N&o s8o apenas as maguinas que encan-
tam, mas também construcdes culturais e crengas proje-
tadas em objetos, formando assim textos culturais. Uma
das crencas mais solidas e crescentes, em principio nas
culturas ocidentais e depois também no Oriente, éacren-
¢a na medicdo, nos sistemas de medida e em sua exati-
d&o. Isto traz como conseqiiéncia a crenga na universali-
zacdo de par@metros e o inevitavel esquecimento da
diversidade. Afinal, as medidas sdo unidades abstratas
constuidas a partir de dimensfes humanas. E as dimen-
sBes humanas séo profundamente diversas. Um pé nunca
éigual aoutro pé, um dedo jamais seigualaaoutro dedo.
Como lembraPross (1996), em Der mensch im mediennetz
(O homem narede da midia), a tecnologia digital utiliza
o conceito de “digitus’, que em latim quer dizer “dedo”.
O dedo desde sempre foi uma unidade de medida. O que
devemos evitar étransformé-1o em unidade de pensamen-
to, ou seja, medir com os dedos, sim, mas ndo pensar com
eles. Os padrdes unificadores sdo ferramentas fundamen-
tais para o desenvolvimento datecnologia, masndo sedeve
esguecer jamais que ferramentas séo meios, midia.
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TEOLOGIA DO MERCADO

Assim como o “pensamento com os dedos’, um outro
texto cultural elaborado pelainventividade humanaé o con-
ceito demercado. Como toda criagdo social, também o mer-
cado é umarelagdo comunicativa. N&o é umaentidade auto-
noma, mas um ser de fic¢do, por assim dizer, inventado,
alimentado pelas pessoas, pelas sociedades e pelas culturas
que o criaram. Ora, se 0 mercado € umarelagdo ou umarede
complexa de relagbes comunicativas, sera um exercicio de
pensamento magico-mitico acreditar que ele em si possa
regulamentar algo, ja que suaintencionalidade reside nain-
tencionalidade de seus participantes. N&o sera dificil enten-
der asintengdes manipul adoras destapregacdo didria. A pro-
posta de entendimento destes sistemas compl exos enquanto
“textos de cultura’ — proposta pela semiética da cultura do
tcheco lvan Bystrina (1989) —deixaclarasuanaturezatecida,
criada pel os homens e sua histéria. Dizendo de outraforma,
0 mercado possui 0 mesmo status abstrato que deuses e de-
monios, criados pelaimaginagdo do homem e alimentados
por seus hébitos culturais.

JUVENTUDE OBSOLETA

Outro texto cultural bastante difundido € o de juventu-
de e sua transformacéo em parédmetro universal, aplici
vel atodos os objetos. A universalizag&o do conceito de
juventude pressupde sua transformacéo em categoria
atemporal. Isto traz como conseqliéncia a perda de uma
escala de graus e nuances variados. Coloca-se em seu lu-
gar o par de opostos “ novo-obsoleto”. Tal perversao trans-
formada em crenca justifica o descarte imediato de pes-
soas e coisas, restringindo suavidautil aum periodo breve,
apbs o qual atingem sua obsolescéncia e descarte. Tudo
que ndo é novo tende a ser obsoleto e, portanto, destina-
se ao descarte. Cria-se ndo apenas a crenga ha juventude
e na novidade enquanto categorias imutéveis, mas tam-
bém suas consequéncias praticas, ou seja, a diversidade
de pessoas e objetos em diferentes estagios e graus é eli-
minada pelo descarte.

A COMUNICACAO COM O HOMO DEMENS

Edgar Morin (1973:109) escreve em seu O paradigma
perdido: “O homem é um ser de uma af etividade intensa
einstavel, que sorri, ri, chora, um ser ansioso e angustia-
do, um ser gozador, ébrio, extético, violento, furioso,
amante, um ser invadido pelo imaginario, um ser que co-
nhece a morte, mas ndo pode acreditar nela, um ser que
segrega o mito e amagia, um ser possuido pel os espiritos
e deuses, um ser que se alimenta de ilusdes e de quime-
ras, um ser subjetivo cujas relagdes com o mundo objeti-

VO S80 sempre incertas, um ser sujeito ao erro e a vaga-
bundagem, um ser Ubrico que produz desordem. E como
chamamos de loucura & conjuncgédo dailus&o, do excesso,
dainstabilidade, da incerteza entre real e imaginério, da
confusdo entre subjetivo e objetivo, do erro, dadesordem,
somos obrigados a ver o homo sapiens como homo
demens.”

E inegével que todas as marcas “ negativas’ do homem
acabaram por contribuir infinitamente para sua criativi-
dade. Até mesmo os sonhos mais irreais e 0 imaginario
mais absurdo, as patologias mais dolorosas, ofereceram
ao homem o alargamento de seu horizonte perceptivo e
estético, que contribuiram para o desenvolvimento de uma
inteligénciaabertaparaoimprevisto e parao incerto, para
fendmenos cadticos e para as l6gicas difusas, estagios
avancados da ciéncia humana. Porém, ao mesmo tempo
gue os delirios podem se desdobrar em conhecimento e
ciéncia, aproliferacdo da desordem pode conduzir aten-
déncias regressivas socialmente pouco construtivas. E o
caso da violéncia transformada em show, das transmis-
sBes ao vivo de acidentes e coberturas policiais, das pro-
gramagdes tipo mondo cane, que apresentam anomalias e
aberracdes, doencas e mutilagdes, buscando a qualquer
preco os altos indices de audiéncia. Associadas estas aber-
racOes as tendéncias regressivas de se enxergar o merca-
do como Unico deus ou deménio controlador do proprio
mercado, pode-se ter como consequéncia aface mais ex-
plosiva e destrutiva do homo demens: a submissdo a suas
proprias ficgoes.

O SENTIDO, SUA PERDA, SUA BUSCA

Diante da expanséo dos limites do campo de conheci-
mento, diante de sua crescente complexidade, diante das
tendéncias mégico-miticas regressivas de endeusamento
datecnologiapelatecnologia, diante da des-historicizacdo
da vida embutida na crenca da obsolescéncia programa-
da para as méquinas e para os seres vivos, que caminhos
e que desafios se colocam para as investigacdes em cién-
cias da informacéo, da comunicagdo e da cultura?

Em primeiro lugar, o resgate do sentido. E o sentido ndo
€ gpenas mais uma construcdo arbitraria e auto-referente do
espirito, mas um conjunto de vinculos maiores, que levem
em conta o homem na sua dimensao histérica, politicae so-
cial, mas também psicol6gica e antropol égica, ou sgja, em
suainteira complexidade, com suas potenciaidades e suas
necessidades. O desafio maior sera integrar as areas do sa-
ber que trazem aportes essenciais para as ciéncias da comu-
nicagdo. O conceito de Marcel Mauss de “fendmenos hu-
manos totais’ se torna mais uma vez atual e necessario.
Assim, resume Edgar Morin a necessidade de elos e vincu-
los entre &reas do saber antes incomunicéveis: “Para com-
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preender o cérebro é preciso interrogar os mitos, as obrasde
arte, as sociedades, ahistoria, mas paracompreender osmitos,
as obras de arte, as sociedades, a histdria, é preciso interro-
gar o cérebro” (Morin, 1973:19).

De forma andloga, o comunicélogo espanhol Vicente
Romano (1993) propde uma “ ecologia da comunicacéo”,
um pensamento processual que ndo ignore osvinculos de
sentido, uma perspectiva mais ampla e historica que per-
gunte a0 mesmo tempo pelas raizes e pelas projecbes
prospectivas sociais, politicas, culturais e psicol 6gicas dos
fatos da comunicagéo.

Buscar na arqueologia da comunicag8o suas possiveis
projecdes futuras e ndo esgquecer, nasincursdes prospectivas,
dos vinculos historicos mais profundos, nos quais se plas-
mam as bases da cultura e de onde provém a seiva do senti-
do: esta € atarefa e este é 0 desafio que se colocam para a
compreensdo desse universo de informagdes em explosdo.
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