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AUDIENCIA GENERAL DE MEDIOS
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(1) La consideración de último periodo  para el medio Exterior pasa de Ayer a Última Semana a partir de la 1ª ola 2015
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AUDIENCIA GENERAL DE MEDIOS
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RANKING DE MEDIOS IMPRESOS

Lectores / día (000)
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Lectores / semana  (000)
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OYENTES RADIO TEMÁTICA POR CONTENIDOS (lunes a domingo)
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Lectores / semana  (000)
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% individuos

EVOLUCIÓN DEL USO DE INTERNET AYER
(DATOS POR OLA)
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23.155
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* NOTA: Información referida exclusivamente a los sitios controlados por el EGM

(DATOS POR OLA)
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RANKING TIPOLOGÍA DE SOPORTES DE EXTERIOR

Nº Individuos que han visto publicidad en la última semana en … (000)

TOTAL SEMANA

29.667
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EXTERIOR
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FICHA TECNICA  

Universo: población de 14 o más años (39.716.000 individuos)

Muestra anual tres últimas olas: 32.427 multimedia (+ 46.756  monomedia radio
+ 42.606  monomedia prensa
+ 23.829  monomedia revistas
+ 10.592  monomedia televisión)

Método de recogida de información: entrevista "face to face" (+ entrevista telefónica para ampliación  
radio, prensa y televisión, + entrevista "face to face" para ampliación revistas)

Diseño muestral: selección aleatoria de hogares y elección de una persona del hogar

© AIMC - Prohibida su reproducción  total o parcial sin citar a AIMC como fuente y titular de la información y datos. 




