Larevolucion del retail:

Videojuegos, NTF y el metaverso
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atendenciaenelsec- ;

tor retail es la omni- :

canalidad, es decir, ;
vender portodos loscanales
tradicionales y no tradicio- !
nales. Sin embargo, si bien |
la venta fisica no desapare-
cerd, loque seencuentrare-
volucionando este rubroes i
elcrecimiento del retail vir- ;
tual através de los videojue-
gos, donde las marcas ;
apuestan por llegar a los i

mas jovenes, como sucede

con Fortnite o Roblox. En |
estos espaciosvirtuales, los |

usuarios pueden comprar
prendas virtuales para ves-

tir a sus avatares favoritos ;
(skins) yello hageneradoel :

| cascomoBalenciaga.

tokens no fungibles (NTF),
que son archivos digitales

se caracterizan porserautén- |
! ticos, originales, exclusivos, :
i linicose imposibles de repro- :

Guecei en la casa de subasta

paiiol Piqué, que vendid suco-

i leccidn en varios millones de
: ddlares. Peroellonoestodo.
| encriptadosenblockchainy i

Loque seviene esel “meta-

i verso” o“metauniverso”, que
: consiste enque las personas
i interactien en un universo
: virtual, esdecir, se replica el
! mundo fisico en el digital
i (realidad virtual). Sibien, es-
! te término fue creado por
i MNeal Stephenson ensu nove-
i la“Snow Crash”, hace casi 30
i ahos, en donde las personas
i interactuaban entre siatra-
i vés de avatares y la realidad
i 3D, ahora se estdn disefiando
W | plaraformas metaverso para

| i irde compras, en donde los
i usuarios mantienen la apa-
i riencia de sus avatares en
i cualquiera de sus mundos
: mediante elusode los objetos
¥ | digitales adquiridos. La aten-

i ciénque hademandado esta

: tendencia llegd al punto de

gue el CEQ de Facebook,
Marck Zuckerberg, declard

! que guiere pasar de ser una
ducir, por lo que pueden ser :
i transferidos o revendidos de :
: maneravirtual. Alafecha,se :
i han efectuado importantes :
comprasenel mundo. Lasmas |
: resaltantesfueron lapiezade
interés de reconocidas mar- §
i Christie’soladel futbolistaes-
Otranovedad esladelos ©

empresa de redes sociales a
unaempresa metaverso.
Como puede apreciarse, en
el futurodel sector retail vivi-
remos en dos mundos: entre
laventa fisicaylavirtual. Ca-
dauno presentard oportuni-
dades de negocio que tantoel
emprendedor como el empre-

i sariodeberdntratar deimple-
! mentar, siquieren sobrevivir

frente a lacompetencia.



